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ПРЕДИСЛОВИЕ 

Материалы учебного пособия разработаны в соответствии с про-
граммами дисциплин «Спортивный маркетинг», «Спортивное 

спонсорство», «Мерчандайзинг и лицензирование в спорте». Книга 
может быть использована студентами курсов повышения квалифи-
кации и профессиональной переподготовки по профилю подготовки 
«Спортивный менеджмент». 

К каждой главе подобраны вопросы для самостоятельной работы, 
с их помощью студенты смогут глубже закрепить материал, расши-
рить границы изучаемых тем за счет знакомства с рекомендованной 
литературой. 

В учебном пособии приводится большое количество примеров, 
иллюстрирующих практические аспекты предлагаемых автором 
утверждений. Специально подобранные к каждой главе кейсы с ин-
терактивным переходом на них с помощью QR-кодов делают работу 
с книгой весьма увлекательным занятием. 

В книге даны QR-ссылки на видеолекции автора, размещенные на 
YouTube-канале Sport Marketing School, которые можно не только смо-
треть, но и слушать в любой удобной обстановке – на прогулке или по 
дороге в университет. Кроме того, автор предлагает читателям посто-
янную интерактивную поддержку через сайт SportMarketing.school и 
на страничке в «Фейсбуке» https://www.facebook.com/andrey.malygin.

Автор выражает благодарность коллегам по факультету спорта 
Университета «Синергия» за поддержку и плодотворное творческое 
общение.
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